





Facts and ﬁgures on foreign visitors from India to Japan
概要
　2014年にわが国を訪れた外客数は、前年比 29.4％増の 1,341万 4千人となり、2013















　　In 2014, Japan welcomed 13,414 thousand foreign visitors, representing an increase 
of 3 million visitors (+29.4%), compared with the ﬁgure of 2013, i.e. 10, 364 thousand 
visitors, thus achieved the goal of 10 million foreign visitors for two successive years 
since Japan National Tourist Organization (JNTO) started collecting statistics on foreign 
visitor arrivals in 1964.
　　This paper examines future trends of foreign visitors to Japan, especially those from 





















an increase in number of upper-middle group and rich group by achieving good economic 
outcomes.
　　Learners of the Japanese language continue to increase in India and the people are in-
terested more and more in Japan. Since July, 2014, multiple entry visas for short-term stay 
are issued for nationals of India. Under such circumstances, India seems to be a promising 
tourist-generating market for Japan in the near future. 
　　This paper monitors trends of Indian tourists to Japan, in summarizing changes of 
GDP growth rates, disposable incomes, populations by religion, learners of the Japanese 
language, number of Indian residents in Japan, number of Indian students, number of those 
employed in Japanese companies, overseas travels, travels to Japan, a fact-ﬁnding survey 
on travels in Japan.
Keyword: Ten million foreign visitors to Japan, Japanese language learners, Travel expense 
in Japan, Shopping in Japan, Source of information on travel in Japan, Degree of 









































































































0～ 14歳 15～ 64歳 65歳以上
1950年 37.5 59.4 3.1
2010年 30.2 64.8 5.1




　宗教別に 2011年の人口比率をみると、ヒンドゥー教が 80.5％と圧倒的に多く、約 9.8













5.1 　　0～  ４歳 4.5 
5.0 05～ 09 4.5 
5.1 10～ 14 4.8 
5.3 15～ 19 4.9 
5.2 20～ 24 4.7 
4.5 25～ 29 4.0 
3.9 30～ 34 3.6 
3.4 35～ 39 3.4 
3.1 40～ 44 3.1 
2.8 45～ 49 2.7 
2.4 50～ 54 2.2 
1.9 55～ 59 1.7 
1.4 60～ 64 1.3 
1.0 65～ 69 1.0 
0.7 70～ 74 0.8 
0.9 75歳以上 1.0 
資料：UN Demographic Yearbook 2011ほか
共栄大学研究論集　第 13号
―　48　― ―　49　―
図表 2.4　宗教別人口比率 図表 2.5　言語別人口比率
単位：万人 単位：万人
宗　教 割　合 人口比率 言　語 割　合 人口比率
ヒンドゥー教 80.5% 97,484 ヒンディー語 41.0% 49,650
イスラム教 13.4% 16,227 ベンガル語 8.1% 9,809
キリスト教 2.3% 2,785 テルグ語 7.2% 8,719
シーク教 1.9% 2,301 マラティ語 7.0% 8,477
仏教 0.8% 969 タミール語 5.9% 7,145















　インドの 1人当たりの名目 GDPの推移をみると、2007年に 1,000米ドルを越え、そ
の後、着実に増加を続けている。一般的に、1,000米ドルを超えれば、高度成長軌道に乗
るといわれており、インドもその例外ではない（図表 2.7、図表 2.8）。
図表 2.7　名目 GDP総額 図表 2.8　1人当たりの名目 GDPの推移
単位：百万米ドル 単位：米ドル
インド 日　本 インド 日　本
2004 661,332 4,655,820 2004 658 36,444
2005 765,809 4,571,870 2005 749 35,781
2006 873,662 4,356,750 2006 840 34,077
2007 1,138,105 4,356,350 2007 1,081 34,038
2008 1,153,109 4,849,190 2008 1,053 37,865
2009 1,287,612 5,035,140 2009 1,159 39,321
2010 1,590,981 5,495,390 2010 1,430 42,917
2011 1,751,135 5,905,630 2011 1,553 46,175
2012 1,725,607 5,937,770 2012 1,515 46,530
2013 N.A. 4,901,530 2013 1,505 38,491
































所得層 2000 2005 2010 2015 2020
富裕層 0.4% 0.8% 1.5% 3.2% 5.1%
上位中間層 0.8% 1.5% 4.4% 10.0% 20.8%
下位中間層 5.1% 15.3% 40.7% 49.6% 53.4%
低所得層 93.7% 82.4% 53.4% 37.2% 20.7%
　　　　　　　　　　　　　単位：百万人
所得層 2000 2005 2010 2015 2020
富裕層 4.1 8.3 17.9 38.9 66.0 
上位中間層 8.2 15.6 52.6 121.4 269.2 
下位中間層 52.5 159.5 486.2 602.4 691.1 




















に増加している。特に、日本語学習者数は、1990年の 1,407人から 2009年の 18,372人
へと年平均約 6割強の高い伸びを示している（図表 2.12）。
図表 2.12　インドにおける日本語教育機関・教師・学習者数の推移
1990 1993 1998 2003 2006 2009
機関数 16 29 42 62 106 170
教師数 63 136 182 256 369 484




育機関以外では 1990年の 784人から順調に増加し、2009年の 8,536人となった。また、






1990 1993 1998 2003 2006 2009
初等教育機関
0 0 150 446 1,001
857
中等教育機関 2,290
高等教育機関 623 247 484 653 1,444 4,253
学校教育以外 784 1,914 3,312 4,347 8,566 8,536
複数段階教育 2,436


















2008 2009 2010 2011 2012 2013
全国籍 2,144,682 2,125,571 2,087,261 2,047,349 2,033,656 2,066,445














2008 2009 2010 2011 2012 2013
全国籍 138,514 145,909 201,511 188,605 180,929 193,075


















2008 2009 2010 2011 2012 2013
合計 11,040 9,584 7,831 8,586 10,969 11,647










2000 2005 2010 2011 2012 2013




2000 2005 2010 2011 2012 2013











2001 2005 2010 2011
サウジアラビア 313 117 389 1,501
バーレーン 247 467 N.A. 838
クウェート 271 477 751 790
米国 270 345 651 664












順位 2001 2005 2010 2011 2012
1 タイ 230 382 760 915 1,016
2 シンガポール 340 584 829 869 NA
3 マレーシア 144 226 691 693 691
4 中国 159 357 549 607 610
5 香港 162 274 531 498 414
6 インドネシア 340 584 137 154 NA
7 韓国 48 59 87 92 92
8 日本 40 59 67 59 69
9 フィリピン 15 21 35 43 46


































が 31.0％、商用客が 44.2％、その他客が 24.9％となっており、全国籍に比べ、観光客の






2012年 全国籍 インド 2013年 全国籍 インド
総数 8,358.1 68.9 総数 10,363.9 75.1
観光客 6,041.7 19.1 観光客 7,962.5 23.3
商用客 1,443.0 32.3 商用客 1,464.9 33.2
その他客 873.5 17.5 その他客 936.5 18.7
単位：％ 単位：％
2012年 全国籍 インド 2013年 全国籍 インド
総数 100.0 100.0 総数 100.0 100.0 
観光客 72.3 27.7 観光客 76.8 31.0 
商用客 17.3 46.9 商用客 14.1 44.2 












2012年 全国籍 インド 2013年 全国籍 インド
1月 136.7 5.6 1月 668.6 6.3 
2月 82.0 4.8 2月 729.5 4.9 
3月 129.3 5.6 3月 857.0 5.9 
4月 148.8 6.1 4月 923.0 6.5 
5月 112.2 6.8 5月 875.4 8.4 
6月 126.0 5.6 6月 901.1 7.0 
7月 204.3 5.6 7月 1,003.0 6.2 
8月 190.3 4.9 8月 906.4 5.8 
9月 121.7 6.3 9月 867.0 6.4 
10月 69.7 6.7 10月 928.6 6.4 
11月 52.0 6.1 11月 839.8 6.5 
12月 52.3 4.7 12月 864.6 4.9 












































全国籍 56.4 全国籍 43.6












全　体 インド 全　体 インド
男　性 45.1 77.1 女　性 54.9 22.9
20歳未満 2.1 0.0 20歳未満 2.3 0.0 
20代 12.6 10.4 20代 17.0 7.1 
30代 13.0 26.4 30代 16.1 2.4 
40代 9.1 26.1 40代 10.8 7.8 
50代 5.2 11.0 50代 6.0 2.5 
60代 2.4 3.2 60代 2.1 3.2 


















いる。インドでは、6日以内と 13日以内の他、21日超 1年未満が 24.4％と、全国籍の
8.7％と比べ、ほぼ 3倍となっている（図表 5.4）。
図表 5.4　滞在日数の分布（全目的）
出発国 3日間以内 4～ 6日間 7～ 13日間 14～ 20日間 21日以上 1年未満
全国籍 13.1 49.0 23.5 5.7 8.7







いる。特に、21日以上 1年未満が 20.8％と高い（図表 5.5）。
図表 5.5　滞在日数の分布（観光・レジャー目的）
出発国 3日間以内 4～ 6日間 7～ 13日間 14～ 20日間 21日以上 1年未満
全国籍 11.1 59.0 23.3 4.1 2.5 














1回目 35.2 1回目 48.4
4～ 9回目 19.3 2回目 19.1
10回以上 17.8 4～ 9回目 13.7
2回目 17.0 3回目 10.1









自分ひとり 夫婦・パートナー 家族・親族 職場の同僚 友人
全国籍 26.8 11.9 24.9 20.5 17.7











全国籍 54.6 30.2 15.2






74.7％と高く、一方、「旅館（和室中心）」は 4.5％と全国籍の 4分の 1と低い（表 5.9）。
表 5.9　利用宿泊施設（複数回答）
ホテル（洋室中心） 旅館（和室中心） 別荘・コンドミニアム 親族・知人宅
全国籍 82.1 18.8 1.4 10.4
























東京都 47.3 東京都 65.0 
大阪府 25.1 神奈川県 19.3 
京都府 18.9 大阪府 11.8 
神奈川県 11.2 京都府 9.4 
福岡県 11.0 千葉県 7.8 
千葉県 9.6 愛知県 7.3 
愛知県 8.5 兵庫県 5.4 
北海道 7.8 栃木県 4.6 
兵庫県 6.2 広島県 4.5 










1回目 39.8 1回目 66.2
4～ 9回目 19.0 3回目 11.9
2回目 18.4 2回目 9.0 
3回目 11.4 10回以上 8.4















家族・親族 40.0 自分ひとり 36.5
友人 26.9 家族・親族 32.0 
夫婦・パートナー 17.0 夫婦・パートナー 15.8
自分ひとり 12.6 友人 11.1
職場の同僚 7.1 職場の同僚 2.3










ホテル（洋室中心） 88.9 ホテル（洋室中心） 79.6
旅館（和室中心） 27.2 親族・知人宅 30.1
親族・知人宅 5.6 旅館（和室中心） 14.5
その他 3.7 その他 5.6


























東京都 43.2 東京都 83.5
大阪府 30.2 京都府 32.5
京都府 24.9 神奈川県 19.7
福岡県 14.1 大阪府 15.1
北海道 12.1 広島県 11.4
千葉県 11.1 長野県 9.5
神奈川県 10.3 山梨県 7.7
大分県 7.7 奈良県 7.4
山梨県 7.4 新潟県 5.5
























全国籍 100,687 115,837 216,523
インド 115,829 138,523 254,352
資料：観光庁　「訪日外国人の消費動向　平成 25年　年次報告書」








全国籍 216,523 11.9 9,700 18,131




　  そのため、「1泊当たり支出額（eまたは f）」は、上表記載桁数での「支出額（bまたは c）÷平均泊数（d）」の算
出結果と一致しない。






















































全国籍 120,814 62,991 183,805 4.7 13,317 38,857

























全国籍 91,884 141,929 233,813 15.1 9,402 15,488






































観光・レジャー 96,380 566.0 5,455.1 45.2
親族・知人訪問 102,883 75.4 775.7 6.4
ハネムーン 123,032 4.0 49.2 0.4
学校関連の旅行 80,690 12.6 101.7 0.8
イベント 82,752 6.5 53.8 0.4
留学 416,266 18.1 753.4 6.3
インセンティブツアー 85,045 5.3 45.1 0.4
業務 128,677 313.2 4,030.2 35.0 
展示会・見本市 110,844 19.8 219.5 1.8
国際会議 124,583 28.2 351.3 2.9
社内会議 （自社施設以外で開催されたもの） 128,517 76.7 985.7 8.2
研修 135,780 47.6 646.3 5.4
商談等その他ビジネス 143,660 140.9 2,024.2 16.8
その他 169,795 35.2 597.7 5.0 



































全国籍 115,837 20,856 136,693 10,363,904 14,167
前年比 （3.5%） （17.1%） （5.3%） （24.0%） （30.6%）
インド 138,523 6,120 144,644 75,095 109
前年比 （-7.8%） （-31.1%） （-9.1%） （9.0%） （-0.9%）
資料：観光庁　「訪日外国人の消費動向　平成 25年　年次報告書」







る 136,693円に、訪日外客数である 10,363,904人を乗じると、1兆 4,167億円と推計さ
れる。同様に、インドでは 109億円と推計される（図表 5.23）。












旅行支出総額 宿泊料金 飲食費 交通費 娯楽サービス費 買物代 その他
全国籍 136,693 45,955 28,013 14,278 3,366 44,691 390
インド 144,644 76,089 26,610 15,960 1,655 24,261 68
［費目別構成比］（ヨコ計　100％） 
宿泊料金 飲食費 交通費 娯楽サービス費 買物代 その他
全国籍 33.6 20.5 10.4 2.5 32.7 0.3




















購入率（％） 購入者単価（円） 購入率（％） 購入者単価（円）
菓子類 62.1 9,583 40.8 8,206
その他食料品・飲料・酒・たばこ 51.6 12,212 36.2 11,927
カメラ・ビデオカメラ・時計 9.3 55,685 15.2 28,307
電気製品 （パソコン・音響機器など） 10.9 32,555 17.3 28,121
化粧品・医薬品・トイレタリー 42.7 20,675 11.4 11,395
和服（着物）・民芸品 14.3 12,317 18.1 12,414
服（和服以外）・かばん・靴 34.7 29,517 22.9 15,228
マンガ・DVD・アニメ関連商品 9.1 10,572 3.1 8,197








































































ロンリープラネット 6.8 5.2 
ミシュラン 1.1 0.1 
その他旅行ガイドブック 12.2 4.8 
日本政府観光局の案内所 6.0 4.7 
日本政府観光局ホームページ 10.8 5.2 
旅行会社パンフレット 11.4 4.0 
旅行会社ホームページ 11.6 5.0 
宿泊施設ホームページ 10.3 6.9 
宿泊予約サイト 6.4 2.4 
個人のブログ 24.1 5.3 
YouTube 6.5 10.8 
Twitter 1.7 2.2 
その他インターネット 31.8 35.6 
自国の親族・知人 18.6 28.5 
日本在住の親族・知人 20.3 40.7 
その他 6.0 7.5 













空港の観光案内所 14.0 14.2 
観光案内所（空港除く） 15.8 10.4 
宿泊施設 14.1 7.8 
旅行ガイドブック（有料） 8.7 7.7 
フリーペーパー（無料） 7.0 3.6 
インターネット（パソコン） 36.8 50.0 
インターネット（スマートフォン） 37.7 19.7 
日本在住の親族・知人 20.2 39.9 
その他 4.5 3.8 


















宿泊施設 34.7 19.9 
交通手段 59.7 58.7 
飲食店 40.5 42.1 
観光施設 30.8 23.9 
現地ツアー 10.3 12.8 
イベント 14.3 6.8 
土産物 15.6 8.5 
買物場所 32.2 27.5 
トイレ 17.0 5.1 
病院 2.6 5.5 
警察・交番 2.0 1.8 















大変満足 43.5 67.3 
満足 48.1 31.3 
やや満足 5.0 0.7 
普通 2.8 0.5 
やや不満 0.3 0.0 
不満 0.2 0.0 












必ず来たい 56.5 72.5 
来たい 36.1 23.8 
やや来たい 4.4 3.2 
何ともいえない 2.5 0.1 
あまり来たくない 0.3 0.0 
来たくない 0.2 0.2 
































日本食を食べること 96.6 47.0 
ショッピング 77.2 40.6 
繁華街の街歩き 66.6 31.6 
自然・景勝地観光 56.9 39.8 
旅館に宿泊 50.9 31.4 
温泉入浴 35.5 47.0 
ビジネス 24.2 22.5 
日本の歴史・伝統文化体験 23.5 31.4 
日本の生活文化体験 22.6 27.1 
美術館・博物館 21.7 25.3 
親族・知人訪問 16.9 19.0 
ナイトライフ 16.6 18.7 
テーマパーク 16.1 26.3 
四季の体感（花見・紅葉・雪など） 11.5 34.6 
イベント 8.5 25.6 
自然体験ツアー・農漁村体験 7.8 21.5 
舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽など） 5.5 21.9 
映画・アニメ縁の地を訪問 4.0 17.2 
スキー 2.9 23.3 
スポーツ観戦（相撲・サッカーなど） 2.7 19.6 
治療・健診 1.8 10.3 





















日本の生活文化体験 99.2 親族・知人訪問 78.1 
親族・知人訪問 99.2 日本の生活文化体験 70.0 
自然体験ツアー・農漁村体験 98.9 日本の歴史・伝統文化体験 67.9 
日本の歴史・伝統文化体験 98.8 ビジネス 67.3 
自然・景勝地観光 98.8 イベント 66.9 
ビジネス 98.4 スポーツ観戦（相撲・サッカーなど） 66.8 
ショッピング 98.1 自然体験ツアー・農漁村体験 66.2 
繁華街の街歩き 98.0 四季の体感（花見・紅葉・雪など） 64.0 
温泉入浴 97.8 テーマパーク 62.6 
四季の体感（花見・紅葉・雪など） 97.1 自然・景勝地観光 62.5 
映画・アニメ /縁の地を訪問 97.1 舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽など） 61.6 
イベント 96.8 映画・アニメ /縁の地を訪問 61.3 
テーマパーク 96.7 温泉入浴 60.7 
日本食を食べること 96.6 スキー 60.0 
旅館に宿泊 96.5 治療・検診 58.0 
美術館・博物館 96.3 日本食を食べること 54.9 
スポーツ観戦（相撲・サッカーなど） 96.0 繁華街の街歩き 53.1 
舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽など） 95.3 ショッピング 52.9 
スキー 92.5 美術館・博物館 51.9 
ナイトライフ 91.2 ゴルフ 51.3 
ゴルフ 89.6 ナイトライフ 46.2 
治療・検診 89.0 旅館に宿泊 44.0 
資料：観光庁　「訪日外国人の消費動向　平成 25年　年次報告書
図表 5.35　国籍別「期待以上」に 75％以上の評価を与えた活動項目の数
????? ????? ?? ?????????????????????? ?? ?? ?? ???










　インドの富裕層（世帯可処分所得年間 35,000ドル）は、2000年の 410万人から 2020






















　特に、インドには、9億 7,500万人のヒンドゥー教徒と 1億 6,000万人以上のムスリム
教徒という巨大な市場が存在し、今後、日本へ来訪することが予想される。日本にはなじ
みの薄い菜食主義者やハラール食材とハラール認証など、これらの巨大市場からの旅行者
の受入れのために国民への広報の強化、各地での受入れ講習会の開催、受入マニュアルの
作成・配布等を促進することが喫緊の課題である。
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